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UBER UNS

EINES DER
FQHRENDEN ONLINE-MAGAZINE
FUR JUNGE ELTERN

Erfahrungsberichte, How-Tos, Inspirationen und
hochwertige  redaktionelle  Videos rund  um
Kinderwunsch, Schwangerschaft, Geburt, Baby-
und Kinderentwicklung. Journalistisch fundiert und
gleichzeitig authentisch und emotional.

Auf Augenhshe mit modernen Mamas und Papas.

In unserem exklusiven Partner-Netzwerk mit
Premium 2 Rublishern - im - .Bereich: = Eltern:
Schwangerschaft, Baby und Kind, kénnen wir
Video- Kampagnen brandsafe im passenden
Umfeld ausgespielt.

HALLO:ELTERN & Q

KINDERWUNSCH SCHWANGERSCHAFT BABY KLEINKIND SCHULKIND ELTERN DIY

: Wunder Po 'Baby: Ursachen & mogliche
Behandlung

Aus Windel-Po wird wunder Po

contentnah,
authentisch &
brand safe

¢ EAL .,
AT
! ﬁ % %, =
: Ab wann sehen Babys?
.. und wie entwickelt sich der Sehsinn

: Wie lange dauert eine
Schwangerschaft?

Die Form der Berechnung macht den
Uinterschied

WEITERE THEMEN

\ \ v
: Wochenrechner - Wie alt ist mein : Wachstumsschub Baby: Entwick-
Baby? lungsschiibe im Uberblick

Mit einem Klick das Rabv-Alter herechnen Oie ich wachse!

:ELTERN

HALLO
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UNSERE NUTZER A
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Haben Kinder
von 0-3 Jahren

93%
Haben ein

HHNE >2.000€

Sind weiblich Haben Kinder/ Wohnen in
sind schwanger einem 3+ HH 460/
(0)
(o)
69%
Haben Kinder von 4-
6 Jahren
5 Interessieren Sind 20-49
sich fir Reisen Jahre

mit der Familie



REFEREDZEIN

Enge und langjéhrige Kooperationen
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PRODUKTUBERSICHT

(Content)-Integrationen auf Hallo:Eltern | Video-Integrationen in unserem Family Premium |
: ‘ Partner Netzwerk

targetvideo

Native Artikel
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| Branded Seeding | P;Zitéﬁ:zs’r

Produkttest
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HALLO:ELTERN = Q

A D v E | 2 | O | 3 | A | KINDZRWUNSCH SCHWANGERSCHAIT BABY KLEINKIND SCHULKIND ELTERN DIY

: So schlafen eure Kleinen besser (ein)

lhre werbliche Botschaft im look & Feel von Hallo:Eltern mit
zielgruppengenauver Reichweite im brandsafen  Umfeld
= Text & Bild vom Kunden angeliefert

» Hohe Sichtbarkeit der Promoteaser mit garantierten
Impressions

=  Monatliches Kampagnenreporting, Ifd. Optimierung und
Abschlussreporting

= Verlinkungen zur Kunden-Website /Shop méglich

Teaser Beispiel

= Infegration von Gewinnspielen und/oder einem Rabatt

Code méglich

: Expertentipps vom

Schlafcoac
Multi-Channel-Bewerbung: @ n @ 0 '@l R
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: Der Newcomer in der Qeridoo Welt: Der QUPA
setzt auf bezahlbares Design mit Sicherheit

:ﬁ- ssssssssss
(e
v

CASE

QERIDOO

lautzeit: 4 Wochen

Kategorien: Mama, Kleinkind
Multi-Channel-Kandle: Facebook, Instagram, Newsletter,
Pinterest, Push Benachrichtigung

v 80.000 Teaser Impressions
v Verweildauer von 02:18 min
v’ 2.774 Seitenaufrufe

v" Klickrate von 3,5%



N A | | v | A |; | | |< | |_ : Die Antwort auf deine Koliksorgen: Verstehen,
was dem Baby hilft

Authentisches Content Marketing mit
Reichweitengarantie

targetvideo

» Kreation und Konzeption durch Hallo:Eltern in gemeinsamer
Abstimmung

Haben wir etwas falsch gemacht?

= Verknipfung hrer Marke/Produkt mit einem thematischen
Ansatz

» Prominente Platzierung der Promoteaser mit garantierten
Artikelaufrufen

* Monatliches Kampagnenreporting, Itd. Optimierung  und
Abschlussreporting

Was hilft wirklich gegen Koliksorgen?

= Verlinkungen zur Kunden-Website /Shop méglich

11 ' l
Multi-Channel-Bewerbung: @ n @ 0 @
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KINDERWUNSCH SCHWANGERSCHAFT BABY KLEINKIND SCHULKIND ELTERN DIY

: ,HOr bitte aufl“ Wie es sich anfiihit, ein
Schreibaby zu haben

: Wie geht Beruhigen?

o

Das Leben verstehen.

Wie ich wippend durch Wohnung und Garten streifte

i

v 55.000 Seitenaufrufe @

CASE

NUK

Laufzeit: © Wochen

Kategorien: Baby, Eltern
Multi-Channel-Kandale: Facebook, Instagram, Newsletter

(4 Artikel)

v" Verweildauer von 03:23 min
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PRODUKTE ST

Authentische Produkivorstellung mit individuell ausgewdhlten
Testern

» Kreation und Konzeption eines Produkttests mit Hallo:Eltern
Testern und/ oder Bloggern aus unserem Portfolio

» Wir finden Tester die genau zu lhrer Zielgruppe und dem Produkt
passen

» Die Ergebnisse und Erfahrungen werden in einem Native Artikel
zusammen gefasst

» Prominente Platzierung der Promoteaser mit garantierten
Artikelaufrufen

= Verlinkungen zur Kunden-Website/Shop méglich

» Bei Influencer Kooperation: Instagram Post und/ oder Story

Multi-Channel-Bewerbung: @ n @ 0 |@|

: Cubo Ai Plus im Test - So werden Babys
Schléfchen auch flr mich entspannter

Wir testen das Cubo Ai Plus Smart Babypho




KINDERWUNSCH SCHWANGERSCHAFT BABY KLEINKIND SCHULKIND ELTERN DIV
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CASE

HO)IE

target

lautzeit: 4 Wochen
Kategorien: Baby, Eltern

.....

Multi-Channel-Kandale: Facebook, Newsletter, Pinterest

‘ i ﬁ v 12.000 Seitenaufrufe
v" Verweildauer von 03:42 min

a hutz 50+ zuziehen £s scheir
1 4 Perfekt fur kleine Zappelmause



ninafields_
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Urlaube Geschenke Geburtstage Rabattcodes Tipps& Trl
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@NINAFIELDS

Beispielhafter Auszug

<
A

Baby no. 3...

lyssi_xcii

a4

Fashion Re... Impressum Geschenket...

@Lyssl XCll

BLOGGER PORIFOIIO

Woher i

_nativita_ .

T LY

Meine Neon... GesundeR.. Osterreich Kommunion  Woher i

@ NATIVITA

Content-Integration

nadine_sobotzik

Monatsfavs Outfits || Baby Outfits Momente ||

@NADINE SOBOTZIK

Serfay

:ELTERN

HALLO


https://www.instagram.com/ninafields_/
https://www.instagram.com/lyssi_xcii/?hl=de
https://www.instagram.com/nadine_sobotzik/
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<« Search

w 4G
Posts About Videos More »

uasio: Hallo-Eltern.de
1h-6

Auch "zum Uben" ist das eine Straftat - dem Vater
konnte deswegen der Fiihrerschein entzogen

hallo-eltern.de
Vater ldsst 14-jahrige Tochter hinters Steuer -
Ermittlungen gegen beide eingeleitet

2 comments

oY Like

() comment

£ Share

Facebook

Post

@,2,3 MIO

:‘Ff

So hoch miisste das Gehalt
einer Mama sein

Papa rechnet alle Aufgaben seiner
Frau zusammen

Newsletter
Intfegration

Monatliche Facebook Page-Reichweite

(@ 2022)

O
C(+)

Endiich eine entspannts Stllzei

i ht MU

EPONSINIED

Push
Nachricht

370020

Newsletter&Push - Abonnenten

6 Tipps, damit dir

Dein Kind hert nicht?

dein Kind
besser zuhort

et GV EGERNT 2 e

HALLO: ELTERN

., Hallo:Eltern

L]

26k followers

Pinterest
Pin

Content-Integration

MULTI-CHANNEL INTEGRATIONSBEISPIELE

il LTE E3

< halloeltern n

HALLO: 704 9.226 208
ELTERN Beitrige  Follower  Gefolgt

Ratgeber fir Eltern
Medien- und Nachrichtenunternehmen
Tipps & Experten-Rat
& Geschichten von Eltern fiir Eltern zum Mitfiihlen
und Lachen... mehr
www.hallo-eltern.de/
Machtifingerstr. 21, Munich, Germany

'ﬁ?’ katharina_2601_ und hungrysimon sind
"8 Folower

Gefolgt ~ Nachricht Kontakt 2
i3 ® &

»
e

/m(z;,

Instagram
Post

7I-| MIO

Pinterest-Befrachter pro Monat

:ELTERN

HALLO
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DISPLAY ADS

» Prominente, reichweitenstarke Integration
= Multiscreen Integration Deskiop & Mobile

. Samtliche marktibliche Standardformate
sowie Sonderformate buchbar

» |ntegration von Tracking- und Z&hlpixeln
= Run of Site oder themenspezifische Umfelder

= Kann unterstitzend zur Content Integration
eingesetzt werden

Fireplace

Medium Reclangle

Billboard Ad

Wallpaper

Content-Integration

HALLO:ELTERN



CASES

Fireplace
laufzeit: 8 Wochen

target

v 50.000 Ad Impressions

v' 305 Ad-ServerKlicks
v’ Klickrate von 1,31%

Medium Rectangle
laufzeit: 4 Wochen

v 620.000 Ad Impressions
v 915 Ad-ServerKlicks

v’ Klickrate von 0,26%

18

2:52 .46
= HALLO:ELTERN @ Q
ist trotzdem schwanger.
2. Zu geringe Konzentration von hCG

Urin. Trinke
Sonst kann

Nr. 1* Schwangerschaftsvitamine
von Kinderwunsch bis Stillzeit.

t
bnis
Morgenurin - machst du derfrest

o N

POEATERN

Kommt mein Baby mit Haaren zur
Weit




Video-Integration

VIDEO NETZWERK

Der Native Player: InStream und Video-Seeding-Placements werden in
redaktionellen Premium-Videos ausgespielt. Wir schaffen somit ein brandsates
Umfeld fir unsere Kunden.

targetvideo

3:39 "M
& holio-cerm.oe
I T T 00 W T VA YT

Aderchen in der Nase ab Lege deinem
Kind einen Eisbeute! oder ein feuchtes
Handtuch in den Nacken Die Kalte

Zu unserem Video-Partnernetzwerk gehdren u.a.:

sorgt dafur, dass sich die Gefalle

[ s mein baby ’ ) usammenziehen, so kannst du
HALLO :ELTERN &WWQA muﬂkidsgo '@O’O@ll' schneller das Nasenbluten stoppen
@ . 6 VIDEC E‘v‘.DF[HLl_lN‘[
beliebte-Vornamen.de momlwob emegf‘— L - ’I
W
fomiliede  netmoms  Gmonafe  xviiterzeitde
8 y

|dealer Fit zwischen Videocontent, Umfeld und Eltern-Zielgruppe
= 100% brandsafe Umfelder

sasenbluten bei Kindern:
) solltest du zum Arzt

d nach 15 Minuten immer

L
6,5 Mlo luten. solitest du drningend

» Hohe Viewability ohne Streuverluste TP
nique User/Monat

= Native & contentnah integriert z.B. direkt in passenden
Artikelumfeldern

ELTERN

HALLO
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MATCHED INSTREAM®

Nach einem 5 Sek. Clifthanger folgt das Werbevideo und

dann geht es direkt mit dem redaktionellen Pre- mium
Video weiter.

"  Ad-lange: 5-30 Sek.

»  Platzierung: InStream

»  Buchung: IO oder Programmatic

= Abrechnung: TKP

= Durchschnitiliche VIR von 75% bei 100%
Sichtbarkeit

*  Matched Context Auslieferung

» Targeting buchbar

= HALLO:ELTERN Q Q

Zentimeter st

Sieh dir die GroBentabelle fir
Kleidung an: Alle Babygréien
nach Alter von 0 - 24 Monaten
und KorpergroBe

Video-Integration




Video-Integration

MATCHED INSTREAM®

target

WIEC

2:52 W 4G

= HALLO:ELTERN @ Q

Lustige Faschingsspiele fur Kinder |

Wenn du mit deinen Kindern Fasching fe

willst, dann sollte ein bisschen

Rahmenprogramm nicht fehlen. Diese
Faschingsspiele fur Kinder sind ohne gro3en

Aufwand schnell vorbe t und kénnen auch im

Lau fZG it: 4 WO Ch e Kindergarten gespielt werden

Los geht's mit witzigen Clown-Spielen - passend

2zu Fasching. Spiele mit Luftballons dlrfen aber
genaus g fehlen.

[m\lﬁ[ v 1.000.000 Ad Impressions
v VIR von 75%

Video-Empfehlung

21
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Video-Integration

SWITCH IN

Die Werbeanzeige erscheint nach 7 Sek. im unteren
linken Teil des Players als Switch In Ad.

= Daver: 10 Sek.

» Platzierung: InVideo

» Buchung: IO oder Programmatic
= Abrechnung: TKP Switch [»)
* Matched Context Auslieferung !

» Organic Reach® Targeting

= 100% brand safe und vollkommene Transparenz
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Video-Integration

HERC) STORIESY

Gemeinsam mit unseren Heroes, renommierten Experten
und Influencern, produzieren wir redaktionellen Premium

Videocontent im Parenting Bereich, welcher Marken eine
starke Bihne und ein passendes Umfeld bietet. Mit einer

UNSERE HEROES

Instream Platzierung kann der Kunde sich prominent und
zu 100% brandsafe in diesem Umfeld positionieren.

»  Adlange: 5-30 Sek.

» Platzierung: InStream

"  Buchung: 1O
» Abrechnung: TKP |
m  Durchschnittliche VIR von 75% bei 100% Sichtbarkeit Hebammen Berliund Sandro Kinderarzt Dr. Brogel

= Matched Context Auslieferun
S Marken konnen sich ihr Content-Thema und

ihren Hero passend zur Markenstory
Hebammensprechstunde aussuchen. Der Premium-Content kann dann

» Beispielformate: Kinderpraxis mit Dr. Ralf Brigel,

exklusiv produziert werden oder der Kunde
kann sich aus bestehenden redaktionellen
Videos, den passenden Content aussuchen.




Video-Integration

BlE @ Bl as

target

MICROLAX

2:53 o 4G

= HALLO:ELTERN Q Q

Dein Kind war den ganzen Tag ausgeglichen und
. . zufrieden. aber vor dem Einschlafen am Abend
Re d O le O n el | e \/l d e OS schreit es plétzlich hysterisch - und das scheinbar
ohne Grund. Ein so plétzlicher
verunsichert und viele junge

Eltern si mal damit Gberfordert

Wir kénnen dich beruhigen. Die abendliche
Schreistunde ist eine normale Phase. die dein

Baby durchlauft und sie hort irgendwann von microlaxt i
b selbst wieder auf: bei den meisten Kindern . n . .
I_O U fze it é WOCh en R Microlax wirkt in ca. 5-20 Min.

zwischen dem zweiten und dritten Lebensmonat

microlax’

GEGEN VERSTOPFUNG.

[mm’l v' 600.000 Ad Impressions

v' VIR von 76% Y

Wann beginnen die abendlichen
Schreistunden?

24
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PREMIUM SEEDING®

Das Werbevideo an sich ist der Hauptdar- steller
und wird prominent in passenden Contentumfeldern
platziert. Es wird als erstes vor dem redaktionellen
Video ausgespielt. Diese native Werbeform eignet
sich besonders gut fir starke Markeninhalte,
Branded Content oder Product Placement.

» Adlange: 15-80 Sek.

»  Platzierung: Seeding

»  Buchung: 10O

»  Abrechnung: CPCV

»  Matched Context Auslieferung

= Zusatzoption: Produktion und Creative-
Erstellung durch unser Videoteam

2:53 4G T

= HALLO:ELTERN Q Q

: Engelwurzbalsam tur Babys:
Wundermittel bei Erkaltung

Ist die Nase vom Rotz befreit. funktioniert nicht
nur Atmung und Nahrungsaufnahme wieder

besser. zudem werden Nase, Nebenh&hlen und
Ohren besser beliiftet und Keime kénnen sich
nicht so leicht ausbreiten. Das senkt das Risiko
fur Nebenhdhlen- oder Mittelohrentzindungen

sowie Bronchitis deutlich.
Ein guter Nasensauger fur Babys ist daher eine

sinnvolle Investition. Er lasst sich schon ab der
Geburt verwenden.

VIDEO-EMPFEHLUNG

Video-Integration

ﬁrst‘?m,..

< s LI
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Video-Integration

PREMIUM SEEDING®

target

NUNA BABY

2:55 1 4G

= HaLLo:ELTERN &P Q

laufzeit: 4 Wochen -
L(.jnge: O-| 33 mm ﬁlilzr;klsderr:mAVg/agen a.tmenlolf
Figenproduktion -

v' 55.331 completed Video Views

v’ 2.186 link Klicks e
v" CTR von 3,95% N\JNQ\ : S ot

26
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BRANDED SEEDING

Gemeinsam mit passenden Experten aus
verschiedenen Fachgebieten drehen wir eine
emotionale und informative Video-Reihe. In
Verbindung mit einzigartigem Video-Content kann
sich der Kunde prominent in diesen Videos
integrieren und affinen Nutzern einen wirklichen
Mehrwert bieten.

»  Ad-lange: 15-80 Sek.

=  Platzierung: Seeding

* Buchung: IO

»  Abrechnung: CPCV

*  Matched Context Auslieferung

* Inklusive Produktionskosten

=  Moégliche Themen: Hebammen- Tipps, Kaufberatung
zur Baby Erstausstattung, Erndhrung nach der Geburt
(in Abstimmung mit dem Kunden)

2:56 1 4G T

= wHaLLo:ELTERN &P Q
QaRgSRISI v

Uber die Nabelschnur ist das Baby wahrend der
Schwangerschaft mit der Mutter verbunden und
wird mit Sauerstoff und Nahrstoffen versorgt.
Gleichzeitig werden auf diesem Weg
Kohlenmonoxid und Abfallprodukte des
kindlichen Stoffwechsels abtransportiert. Nach
der Geburt trennt die Hebamme die Nabelschnur
ab. Dabei bleibt ein kleiner Stummel der
Nabelschnur zurick. Um Nachbluten zu
vermeiden, wird er meistens mit einer
Plastikklemme verschlossen. Manche Hebammen
binden den Stumpf mit einem Faden ab.

Video-Empfehlung

MILCHPUMPE

WELCHE IST DIE
RICHTIGE FUR MICH?

Worauf ist bei der Nabelpflege

mank daw AR S ae b ann

Video-Integration




BRANDED SEEDING

target

TOPFER

Drei Videos zu den Themen

laufzeit: 4 Wochen

v 150.000 completed Video Views
v’ 8.284 link Klicks Topfer
v' CTR von 5,52% Jurvel

28

Video-Integration

selbst wieder vorbei.

Schon Ungeborene haben Schluckauf

Welchen biologischen Zweck Schluckauf hat, ist
noch nicht eindeutig geklart. \
vermuten, d einen Zusammenhang mit der
Lungenreifung t. Denn bereits im Mutterleib -
lasst sich be« n, dass
hast du
das wahrend deiner Schwangerschaft sogar als

Zucken oder Klopfen wahrnehmen kénnen
Mehr Infos zu Babys Schluckauf im Mutterleib

:"'Tb'pfer

Video-Empfehlung Babywelt

idealer Zeitpunkt:
nach dem Baden

Schluckauf trainiert die
Atemmuskulatur des Babys
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Video-Integration

PRODUK TES | SEEDING

Die Ergebnisse des Produkttests fliefen in ein
Werbevideo, welches prominent in passenden
Content-Umfeldern platziert wird. o

= HALLO:ELTERN Q Q

" schultag

Die Studie: Wie wirkt sich spate
Einschulung auf die
Kindesentwicklung aus?

" Adldnge: 1580 Sek. e
1 % South Wales (NSW) eingeschult wurden, “of e IZUMm)
» Platzierung: Seeding w7 b=sf:sf='a'=!i59en
- Lesen
= Blchungrl© T - |

=  Abrechnung: CPCV
»  Matched Context Auslieferung

r 'S
und maximaler - w1

= |nklusive Produktionskosten Spieispat

In NSW konnen Kinder. die zwischen Januar und

Juli geboren sind. die Schule mit 4.5 bis 5 Jahren

beginnen. Sie konnen aber auch noch ein Jahr im
——



Video-Integration

CASE

PELIKAN E—

2:57 w46

target

= HALLO:ELTERN Q Q
[P ——— S

Alter ist doch nur eine Zahl, oder?

laufzeit: 4 Wochen

Multi-Channel-Kandale: Facebook, Instagram,

Newsletter, Push Notfification : '
i e A Felikan ©

Targeting: Eltern mit Kindern zwischen 2-4 Jahren . griffix°

hulz

Felikan ©
griffix”

Imﬂ v’ 53.428 completed Video Views

v" CTR von 2,89%

Felikan

30



Video-Integration

INTERAKTIVE VIDEOS

SHOPPABLE CAROUSEL

targetvideo

»  Neue Verkaufsmaglichkeiten durch direkte » Unterschiedliche Elemente kénnen
Interaktion mit méglichen Kunden ausgewdahlt werden

» F&rdert die Kaufintention »  Erhoht das Nutzer Engagement
31



https://tenmedia.bbvms.com/p/default/c/3531349.html?inheritDimensions=true&fitmode=FIT_BOTH
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TIMELINE VIDEO FORMAITE

1. MATCHED INSTREAM®

REDAKTIONELLES VIDEO IHR WERBESPOT FORTSETZUNG REDAKTIONELLES VIDEO

2, HERO.SICRIES®

REDAKTIONELLES HERO VIDEO IHR WERBESPOT FORTSETZUNG REDAKTIONELLES HERO VIDEO
IM INDIVIDUELLEN HERO VIDEOKONTEXT

5 Sekunden 1 5 - 30 Sekunden 1

A 4

3. PREMIUM SEEDING®

NATIVE VIDEO REDAKTIONELLES VIDEO

4. BRANDED SEEDING

BRANDED NATIVE VIDEO REDAKTIONELLES VIDEO

5. PRODUKTTEST SEEDING

PRODUKTTEST NATIVE VIDEO REDAKTIONELLES VIDEO

Bis 80 Sekunden

v

:ELTERN

HALLO
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ORGANIC REACH TARGETING®

TargetVideo setzt auf eine datengetriebene Symbiose aus Emetriq & Contextual Targeting und schafft es mit
TargetVideo Organic Reach®, Zielgruppen véllig natirlich im richtigen Umfeld anzusprechen.

Zuhause
Entertainment
Nachhaltigkeit Ernet”q

Wissen

Finanzen

Gesundheit 6,5 Mlo UU *

Familie

Beauty
Mode

Lifestyle

* Unique User/Monat - Stand Februar 2023

Jugend
Essen

Trinken



target

34

TARGETING

Emetrig ermaglicht es uns, ein prézises Targeting
so zielgenau einzusetzen, dass genau die
Zielgruppe angesteuvert wird, die der Kunde

erreichen mochte.

» Soziodemogratisch
(Alter, Geschlecht, Einkommen etc.)

= |nteresse

= Familie (Schwangerschaft, Kinder im Alter von,
Spielzeug |

Das Ziel von semantischem Targeting ist es, Werbeanzeigen
in einem kontextuell relevanten Umfeld und auf affine
Zielgruppen zugeschnitten auszuspielen. Hierbei werden der
gesamte Website-Kontext, sowie thematische
Sinneszusammenhdnge analysiert, um die Anzeigen in einen

positiven Bedeutungszusammenhang einzubinden

= Familie

= Gesundheit
Schwangerschaft

= Stillen
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